COMMENT DEVELOPPER
UNE OFFRE OENOTOURISTIQUE

COHERENTE
ADAPTEE A LA DEMANDE DES CONSOMMATEURS
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Qu O a lvoue apprendre ?

A Comment batir«| 0exp®r i ence 0o GCONTEMPORAINEA g u e

A Ldoenot o uitenchdnte deesa \Misite ? Que ressent -il ? Au-dela
de | a consommation doune offre touri:
faire vivre une expérience MARQUante ?

A De la conception a la mise en place, quels sont les ingrédients qui
permettent aux organisations de produire une experience touristique
reussie ?
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A Etes-vous prét ?

Conférence 1.D VIN 2010

Copyrights I.D VIN IDENTITE & DEVELOPPEMENT [ 8¢




OUBLIER LESIEUXOUTILS
DOOENOTOURI SME

'T co“l‘??"e EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE n

www.idvin.com



VI EUX OUTI LS DoOE

A Le jeu de la chasse au trésor: une signalétique
aléatoire ,unpost-it doOoabsencédeavec |

portable sur | a porte doacc
ALdaut he n\ieileRranc® »@u cellier avec ses

poussi res, ses toiles doar
do®cl airage et sa terre bat

A La pratique tarifaire « Maison », incohérente

ALa valeur s%re déune offre
présentation de la seule & unique activité invariable

dans | 6ann®e et pour tous |
. |l a d®gustationélongueeéel on
A é
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PROBLEME !

www.idvin.com
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Le Marketing au service du vin



La plupart des entreprises dans
|l e vin en Fauaunce
pl a nOEN@TIOURISME

moder neé

é . Econfondent accuell de la clientele et
offre oenotouristigue, portes ouvertes et

ani mation r®qguli re de )\
l dentitairese
é Et 1| g nlaovaleunajoutéee pour leur

entreprise doune offre oenot ol
contemporaine et travaillee en amont !
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COMMENT AVOIR UNE
OFFRE OENOTOURISTIQUE
EFFICACE, reMARQuable
ET RENTABLE POUR MIEUX

VENDRE MIEUX

VALORISERMES VINS ?
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Nous sommes tous unigues e e t
a plusieurs nous sommes plus
forts et pouvons présenter des
offres oenotouristiques
RENTABLESt de bon sens,
INnnover vers nos consommateurs
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Premi rement

A Les statistiques et les études sont importantes pour
étudier méthodiguement des faits économico -
sociaux, dresser un portrait de sociéte a un moment
donn®é

AElI |l es disent donc ce qui ex

A Mais ne diront jamais ce que  VOUS devez faire pour
EXISTER
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Deuxiemement :

A LA PRODUCTION ESRURALE

A LA CONSOMMATION
CONTEMPORAI

(R)URBAINE
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Troisiemement :

AUJOURDDSBOFFRE OENOTO

PERMET DE FAIRE LE LIEN ENTRE DES

PRODUC

IONSRURALEET DES

CONSOMMATIONS (R)URBAINES
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Solution :

A COMMENT FAIRE ?

En Quéte
IDENTITE
POSITIONNEMENT
SEGMENTATION

de
Valeurs:
| s /;: :
S| IDENTITE & DEVELOPPEMENT &"‘3}

Famille,
Transmission
Nature,
Culture,
Proximit®, é
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AQUO EGH QUE RHEEHEMENT

UNEOFFRE OENOTOURISTIQUE
IDENTITAIRE
ADAPTEE?
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www.idvin.com

A UNE OFFRE

OENOTOURISTIQUE

IDENTITAIRE
ADAPTEE COES
LOOUTI L

PROMOTIONNEL
EFFICACEVERS LE
CONSOMMATEUR
FINAL !

Le Marketing au service du vin m
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En doautres 0B ¢

A Créer une offre IDENTITAIRE, cad tellement propre a
votre entreprise, ORI GI Nal e
concurrentielle;

A Répondre a une attente consommateurs ciblés par
un positionnement opti mal et

A Offrir une segmentation de la gamme qui réponde
aux moments de consommation contemporains

ALOBOBIJECTIF envers | e consomm:

of frir toute | dambi ance, t out
GUIDENT son CHOIXet lui permettent de bien
PERCEVOIRCOMPRENDREDEGUSTER puis ACHETER et
RECOMMANDERV Ot re vinéeé
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H®. . HoéHo. . Ho
Regardez-moi, je vous

correspond, achetez-moi
et recommandez-moi! J

A NOUS Dol NFORMER OACHETEUR ET LE CONSOMMAT

www.idvin.com

) - -
%--
O - -
<-—-—

bkt IDE | & DEVELOPPEMENT n
Le Marketing au service du vin



2|.D VIN

vinsDe L

www.idvin.com

Le Marketing au service du vin



Vous en avez assez
des découvertes qui
se ressemblent toutes
?

Pour le vin, les
consommateurs aussi
disent STOP

lIs attendent AUTRE
CHOSEe .
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Pour guider le CHOIX du
consommateur ?

§
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lIs veulent étre

guidés dans leur
CHOIX et enfin
MEMORISER
simplement le nom
de votre vin et son
prof i1 | ar on

21.D VIN
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VIDEO TASTING @
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lIs veulent étre
guides dans leur
CHOIX et enfin
MEMORISERvoS
consells de
dégustation :
accords mets & vin ,
température

garde é
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