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COMMENT DÉVELOPPER

UNE OFFRE OENOTOURISTIQUE 

COHÉRENTE

ADAPTÉE À LA DEMANDE DES CONSOMMATEURS 
CIBLÉS?
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Quõallez-vous apprendre ?

Å Comment bâtir « lõexp®rience oenotouristique» CONTEMPORAINE?

Å Lõoenotouriste est-il enchanté de sa visite ? Que ressent -il ? Au-delà 

de la consommation dõune offre touristique, comment sõassurer de lui 

faire vivre une expérience MARQUante ? 

Å De la conception à la mise en place, quels sont les ingrédients qui 

permettent aux organisations de produire une expérience touristique 

réussie ?
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ÅÊtes-vous prêt ?
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OUBLIER LES VIEUXOUTILS 

DõOENOTOURISME !

www.idvin.com
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VIEUX OUTILS DõOENOTOURISME

ÅLe jeu de la chasse au trésor: une signalétique 
aléatoire , un post -it dõabsence avec le nde 
portable sur la porte dõaccueilé

ÅLõauthenticit® çVieille France » du cellier avec ses 
poussi¯res, ses toiles dõaraign®es, son peu 
dõ®clairage et sa terre battueé

ÅLa pratique tarifaire « Maison », incohérente

ÅLa valeur s¾re dõune offre de base immuable: 
présentation de la seule & unique activité invariable 
dans lõann®e et pour tous les membres de la famille 
: la d®gustationélongueélongueémultiple de 6é

Åé
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PROBLEME !
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La plupart des entreprises dans 

le vin en France nõont aucun 

plan dõOENOTOURISME

moderneé.

é.Et confondent accueil de la clientèle et 

offre oenotouristique, portes ouvertes et 

animation r®guli¯re de Wineõs Happenings 

identitairesé

éEt ignorent la valeur ajoutée pour leur 

entreprise dõune offre oenotouristique 

contemporaine et travaillée en amont !
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COMMENT AVOIR UNE 

OFFRE OENOTOURISTIQUE, 

EFFICACE, reMARQuable  

ET RENTABLE POUR MIEUX 

VENDRE, MIEUX 

VALORISER MES VINS ?
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Nous sommes tous uniqueséet 

à plusieurs nous sommes plus 

forts et pouvons présenter des 

offres oenotouristiques 

RENTABLES et de bon sens,

innover vers nos consommateurs

finaux =

ALLONS A LõESSENTIEL!
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A NOUS DõINFORMER LõACHETEUR ET LE CONSOMMATEUR FINAL !
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Premi¯rementé

ÅLes statistiques et les études sont importantes pour 

étudier méthodiquement des faits économico -

sociaux, dresser un portrait de société à un moment 

donn®é

ÅElles disent donc ce qui existe, ce qui ce faité

ÅMais ne diront jamais ce que VOUS devez faire pour 

EXISTER! 
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Deuxièmement :

ÅLA PRODUCTION EST RURALE

ÅLA CONSOMMATION 

CONTEMPORAINE AUJOURDõHUI EST 

(R)URBAINEé
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Troisièmement :

AUJOURDõHUILõOFFRE OENOTOURISTIQUE

PERMET DE FAIRE LE LIEN ENTRE DES

PRODUCTIONS RURALESET DES

CONSOMMATIONS (R)URBAINES!
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Solution :

DOMAINE

BESOIN DU 

CONSOMMATEU

R CIBLE

ÅCOMMENT FAIRE ?

En Quête 
de 

Valeurs :
Famille,

Transmission

Nature,

Culture,

Proximit®,é

IDENTITE 

POSITIONNEMENT
SEGMENTATION
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Alorsé

ÅQUõEST-CE QUE CõEST REELLEMENT

UNE OFFRE OENOTOURISTIQUE

IDENTITAIRE 

ADAPTEE ?

www.videotasting.com
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ÅUNE OFFRE 
OENOTOURISTIQUE 
IDENTITAIRE 
ADAPTEE,  CõEST 
LõOUTIL 
PROMOTIONNEL 
EFFICACEVERS LE 
CONSOMMATEUR
FINAL !
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En dõautres mots, QUõEST-CE?
ÅCréer une offre IDENTITAIRE, càd tellement propre à 

votre entreprise, ORIGINale quõelle est rentable et non 
concurrentielle;

ÅRépondre à une attente consommateurs ciblés par 

un positionnement optimal et fort de lõentreprise;

ÅOffrir une segmentation de la gamme qui réponde 

aux moments de consommation contemporains

ÅLõOBJECTIF envers le consommateur: 

offrir toute lõambiance, toutes les informations qui 

GUIDENT son CHOIXet lui permettent de bien 

PERCEVOIR, COMPRENDRE, DEGUSTER puis ACHETER et 
RECOMMANDERvotre viné

www.videotasting.com
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A NOUS DõINFORMER LõACHETEUR ET LE CONSOMMATEUR FINAL !

H®..HoéHo..Ho

Regardez-moi, je vous 

correspond, achetez-moi 

et recommandez-moi ! J
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Parmi les offres 

oenotouristiques 

de plus en plus 

nombreuses,

comment le 

consommateur 

fait -il un CHOIX ? 
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Vous en avez assez 

des découvertes qui 

se ressemblent toutes 

?

Pour le vin, les 

consommateurs aussi 

disent STOP!

Ils attendent AUTRE 

CHOSEé.
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Pour guider le CHOIX du 

consommateur ?

OFFRE
OENOTOURISTIQUE 
IDENTITAIRE CIBLEE

IDENTITE 

AssurelõUNICITE de 
lõentreprise, de ses 

valeurs, de son offre, 
éde sa MARQUE

POSITIONNEMENT

Affiche la PROMESSE 
faite au 

consommateur

SEGMENTATION

Donne une offre 
ciblée selon la 

promesse pour des 
moments de 

consommations 
contemporains
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Ils veulent être 

guidés dans leur 

CHOIX et enfin 

MEMORISER 

simplement le nom
de votre vin et son 

profil aromatiqueé
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Ils veulent être 

guidés dans leur 

CHOIX et enfin 

MEMORISERvos 

conseils de 
dégustation : 

accords mets & vin , 

température , 

garde é


